AVISO DE ESCLARECIMENTO

CONCORRENCIA N° 001 /2015
TIPO: TENICA e PRECO

O SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM COMERCIAL — SENAC / MA,
através da Comisséo de Licitagao torna publico aos interessados as respostas dos
pedidos de esclarecimento das empresas QUADRANTE DESIGN, VITALE
PROPAGANDA e AB PROPAGANDA, referente a Licitagdo, Modalidade
Concorréncia n° 001/2015, regida pela Resolugdgo SENAC n° 958 de 18 de
Setembro de 2012, com objetivo Contratacdo de Agéncia de Publicidade e
Propaganda para a criagdo, acompanhamento de produgao, supervisdo, avaliagao
e acompanhamento a distribuicdo de campanhas publicitarias de programacdes de
cursos e agodes institucionais das unidades operativas do SENAC, em S&o Luis e
Imperatriz, para o periodo de 12 (doze) meses. Segue abaixo o pedido de

esclarecimento e resposta da Comisséo de Licitagao:

" PERGUNTAS e RESPOSTAS:

PERGUNTA - 01: No item que discorre sobre Estratégia de midia e nédo-
midia:

A) ndo entendemos quando falam na possibilidade de incluirmos até dois
planos de midia. Entendemos que um Plano de Midia ja contempla toda a
estratégia que iremos propor. Por que abrem essa possibilidade de
apresentagao de 02 (dois) Planos?

RESPOSTA: Esta se estabelecendo a quantidade maxima de planos de
midia a serem apresentados, porém se um Unico contempla o solicitado
nao ha problemas.
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B) O que quiseram dizer com "indicardo o uso dos recursas de
comunicagdo préprios do Senac-MA"?; esse ‘proprio’ significa exclusivo?
para isso precisaremos seguir exclusivamente a tabela que vem no
briefing?

RESPOSTA: Néo significa exclusivo, significa que sédo recursos que o
Senac utiliza para desenvolver sua comunicagao. Nao se refere também a
recursos financeiros, mas a ferramentas de divulgacéo da Instituigao. Nao é
necessario seguir exclusivamente a tabela que vem do briefing, o quadro &
apenas um direcionamento as agéncias do que se pretende trabalhar
durante o ano de 2015, de modo que as mesmas possam desenvolver o
Plano de Comunicagao Publicitaria (Item 3.1.1).

PERGUNTA - 02: E possivel a disponibilizagdo de alguma campanha
desenvolvida aqui para o Maranhdo, para termos como referéncia?
Podemos encontrar alguns exemplos em algum campo do site

(procuramos, mas ndo encontramos)?

RESPOSTA: Estamos disponibilizando, em anexo, pegcas de uma das

campanhas desenvolvidas em 2014, através de contrato vigente com a

agéncia vencedora do processo licitatério referente a Concorréncia
004/2014.

PERGUNTA - 01: As 12 laudas citadas no subitem 3.1.3 incluem o
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitéria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia (3.1.5)?

RESPOSTA: Sim, as 12 laudas compdem a Proposta Tecnica (Plano de
Comunicagéao), incluindo os itens 3.1.5.1 a 3.1.5.4.



PERGUNTA - 02: Os anexos citados no subitem 3.1.5.3.1 tem limite de
paginas?
RESPOSTA: Nao. Esses anexos ndo serdo contabilizados no limite de

paginas do Plano de Comunicagéao.

PERGUNTA - 03: A Estratégia de Midia, subitem 3.1.5.4.2, informa que
devera ser usado no maximo 3 laudas. Essas 3 laudas ja fazem parte das

12 laudas do Plano de Comunicagdo?

RESPOSTA: Sim. A estratégia de midia deve compor o Plano de
Comunicagao

PERGUNTA - 04: No subitem 3.1.5.4.3 é informado que o0s Unicos anexos
que ndo serdo contabilizados no limite de paginas serdo aqueles de que
trata da distribuicdo de verba e mapa de midia e demais agdes. E quanto
aos anexos do subitem 3.1.5.3.1 (ldeia Criativa) serdo ou néo

contabilizados no limite de pagina?

RESPOSTA: Os anexos referentes ao subitem 3.1.54.3 s&o os
relacionados @ ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA, porém os anexos
3.1.5.3.1 (Ideia Criativa) nao serdo contabilizados no limite de paginas do
Plano de Comunicagao

PERGUNTA - 05: O texto de defesa tem limite de laudas? Se a resposta
for sim, quantas laudas sdo? As laudas da defesa estdo incluidas nas 12

laudas do Plano de Comunicag&o?

RESPOSTA: O texto de defesa consiste na sintese da estratégia de
comunicagado publicitaria e faz parte da Proposta Técnica (Plano de

Comunicagao), porém esta incluida nas 12 laudas
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PERGUNTA — 06: As 2 laudas citadas no subitem 3.1.5.4.5 ja fazem parte
das 12 laudas do Plano de Comunicagéo? \

RESPOSTA: A Simulagédo de plano de distribuigdo das pegas compée a
Estratégia de Midia do Plano de Comunicagdo (Proposta Técnica), logo
deve esta incluida nas laudas

PERGUNTA - 07: Na Estratégia de Midia é para indicar os precos de todas

as campanhas citadas no quadro anexo ao Briefing?

RESPOSTA: Nao deve ser indicado o valor, considerando que a proposta
de pregos sera baseada em desconto com base na tabela de pregos do

Sindicato e através de pontuacgao.

PERGUNTA - 08: No subitem 3.1.5.4.6 diz que a licitante utilizara como
referencial uma verba, ficando a critério a definigdo do periodo de

veiculagdo. Qual o valor da verba a licitante deve considerar?

RESPOSTA: O referido item informa que nao serd indicada verba

referencial, sugerindo a licitante como calculo da distribuigao dos custos.

PERGUNTA - 09: Na contagem das laudas do Plano de Comunicagéo
serdo consideradas as ‘paginas de rosto ou a capa” de cada item
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia)?

RESPOSTA: O Plano de Comunicagdo nao deve conter “paginas de rosto

ou capa”, apenas o que e solicitado no edital.
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PERGUNTA - 10: A capacidade de atendimento, subitem 3.3.2selicita a
relagdo nominal dos profissionais da equipe técnica. Ha algum imped:rm
de um profissional ocupar dois ou mais cargos citados nos subitens
3.3.21.1a033.2.12?

RESPOSTA: Nao, desde que tenha experiéncia comprovada (subitem
338M0.

PERGUNTA - 11: Quanto ao subitem 3.4.1.8 (Critério de Pontuagéo
Comercial) composto por um quadro de “avaliagdo: prego” e “numero de
pontos” perguntamos: como dar desconto quando NAO PROPORCIONE a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo?

RESPOSTA: Esse desconto sera a forma de baixar o prego determinado
na tabela de pregos do Sindicato.

 EMPRESA: AB. F
PERGUNTAS e RESPOS
PERGUNTA - 01: Item XX — Confecgao e Produgao de Outdoor, seria

Veiculagido e Produgao?

RESPOSTA: Isso, deve-se considerar producgao e veiculagao

PERGUNTA - 02: Item XXXIIl — Nao tem a especificagdao das camisas:
tecido, cor, modelo, estampa?
RESPOSTA: Favor desconsiderar este item

PERGUNTA - 03: Item XLIIl — Confecgao e Produc¢ao de Backbus, seria
Veiculagao e Produgao?

RESPOSTA: Isso, deve-se considerar produgao e veiculagao




PERGUNTA - 04: L — Outdoor s6 prevé a veiculagao, e a prod Q?
RESPOSTA: A produgao também deve ser considerada neste item.

PERGUNTA - 05: Em relagao a Campanha “Alinhados somos mais
fortes” nao tem nenhuma informacgao
RESPOSTA: Sera uma campanha elaborada pelo Departamento Nacional

do Senac, cabendo a agéncia vencedora apenas executar a confecgdo das

pecas descritas nos itens.
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